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КАК ЭНЕРГЕТИКИ себе
ПАМЯТНИК СТАВИЛИ

ИСТОРИЯ ОДНОГО МУЗЕЙНОГО 

ПРОЕКТА
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Уличная экспозиция. Памятник № 1
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ДИНАМИКА ПОСЕЩАЕМОСТИ
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16 интересных памятников энергетике в России и за рубежом

https://vk.com/@elecru-pamyatniki-energetikam


Зачем энергетикам еще один памятник?

3

ТЕРРИТОРИЯ
 5 субъектов РФ
 1,5 млн кв. км
 7,2 млн человек
КОМПАНИЯ
 10 тыс. работников
 14 электростанций
 10 крупных котельных
 1670 км теплотрасс
 4,2 ГВт / 11 тыс. Гкал*час 
ПРОИЗВОДСТВО 
ЭЛЕКТРОЭНЕРГИИ
 17,2 млрд кВт*ч (2021 г.)
 До 50 % в ОЭС Востока
ПРОИЗВОДСТВО 
ТЕПЛОЭНЕРГИИ
 18,8 млн Гкал (2021 г.)



Истоки городской электрификации на востоке России
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В год 100-летия ГОЭЛРО. В память о Симеоне Ванкове 
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На месте утраченной электростанции – памятный знак



Амурский (Алексеевский) мост 1916 года
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ГРАНИТ С МОСТОВЫХ ОПОР –
НА ПАМЯТНИК 

ЭКОНОМИЯ НА МАТЕРИАЛАХ
ОБОГАЩЕНИЕ ЛЕГЕНДЫ



“

”Из официального ответа Управления государственной охраны 

объектов культурного наследия Правительства Хабаровского края

Согласно данным Единого реестра объектов культурного наследия 

(памятников истории и культуры) народов Российской Федерации, объект 

культурного наследия «Электростанция», 1906 г., расположенный по адресу: 

Хабаровский край, г. Хабаровск, ул. Муравьева-Амурского, 1а, 

до настоящего времени из реестра не исключен, при этом фактически 

утрачен (снесен в 2004 году в нарушение законодательства в сфере охраны 

объектов культурного наследия).е мелочь!

Процесс согласования. Парадоксы законодательства



Особенности проектного финансирования
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На личные средства. Зачем?

 Репутационные риски

 Культура участия

 Корпоративная идентичность

Музей – аккумулятор финансов

 Около 650 меценатов 

 Работники, ветераны и другие

 Не только дальневосточники



Коммуникационная стратегия: неофициально о важном

Основные каналы коммуникации:

 Корпоративная газета и почта

 Совет музея и Совет ветеранов

 Информационные письма

 Социальные сети

 Итоговый пресс-релиз

Достигнутый эффект:

 Вовлеченность энергетиков

 324 000 рублей пожертвований

 Отсутствие негатива от населения

 Поддержка администрации края 

 Внимание СМИ не на заказ
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Торжественное открытие: успеть нельзя covide
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Передвижная выставка: 100 лет в судьбе людей и города
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Одна выставка. Три варианта коллаборации 
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Вклад в сохранение культурного наследия
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Здесь начинается Хабаровск: экскурсионные маршруты
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БЛАГОДАРЮ ЗА ВНИМАНИЕ!
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